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Consiliul Concurentei: Anuntarea unor majorari de preturi poate încalca Legea

Concurentei 

Declaratiile prin care reprezentantii  unor companii îsi anunta intentiile de a majora preturile la produsele 

pe care le comercializeaza pot conduce la coordonarea comportamentului  concurentilor si la o crestere

artificiala a preturilor pe piata, atrage  atentia presedintele Consiliului Concurentei, Bogdan Chiritoiu.

Autoritatea de concurenta precizeaza, într-un comunicat remis vineri, ca fiecare companie trebuie sa îsi stabileasca

independent  politica sa comerciala, iar anticiparea unui anumit pret ce ar trebui  practicat poate intra sub incidenta

prevederilor Legii Concurentei.

"Este firesc ca în perioada Sarbatorilor Pascale, cererea pentru  anumite produse, cum sunt ouale, sa creasca.

Declaratiile prin care  reprezentantii unor companii îsi anunta, însa, intentiile de a majora  preturile pentru

produsele pe care le comercializeaza pot conduce la  coordonarea comportamentului concurentilor si la o crestere

artificiala a  preturilor pe piata. Aceste tipuri de actiuni sunt sanctionate din  perspectiva regulilor de concurenta

nationale si europene, deoarece  denatureaza concurenta si prejudiciaza consumatorii", sustine Bogdan  Chiritoiu,

citat în comunicat.

Autoritatea de concurenta atrage atentia si asupra faptului ca o  asociatie poate fi considerata raspunzatoare de

încalcarea regulilor de  concurenta atunci când deciziile, recomandarile sau orice alta  activitate întreprinsa de

aceasta influenteaza comportamentul  companiilor, afectând concurenta dintre ele.

Astfel, Consiliul Concurentei recomanda companiilor sa evite orice  practici care ar putea încalca legislatia

concurentei si sa se adreseze  institutiei cu privire la compatibilitatea initiativelor lor cu  legislatia în domeniu.

''Reamintim ca autoritatea de concurenta a sanctionat cu amenzi în  valoare totala de 13.471.039 lei (aproximativ

2,78 milioane euro) cinci  companii din domeniul productiei si/sau comercializarii oualor de consum  din

România, precum si asociatia administrata de acestea (UCPR) pentru  ca si-au coordonat politicile comerciale

referitoare la livrarile de  produse pe piata, cu facilitarea acestor actiuni de catre asociatie, cu  scopul de a creste

artificial preturile produselor sau cel putin de  stopare a scaderii preturilor", se mentioneaza în comunicat.

Astfel, în cadrul investigatiei, Consiliul Concurentei a constatat ca  reprezentantii companiilor Toneli Holding,

Avicola Lumina, Avicola  Bucuresti, Albatros Gold, Super Eggs se întâlneau, în mod frecvent, sub  umbrela

asociatiei, pentru a discuta problemele sectorului avicol, dar  si pentru a planifica actiuni comune referitoare la

activitatea de  productie si livrare a acestora, schimbând informatii sensibile din  punct de vedere concurential.

În plus, autoritatea de concurenta a impus UCPR mai multe masuri, pe  care aceasta este obligata sa le puna în

aplicare: sa nu dezvaluie  membrilor sai date individualizate pe societate, ci doar informatii  agregate la nivel de

asociatie; sa furnizeze accesul complet la aceste  informatii agregate si companiilor neasociate care solicita accesul

pe  motivul interesului lor de a-si pregati intrarea pe piata; sa informeze  asociatii cu privire la modificarile aduse

sistemului de circulare a  informatiilor în cadrul asociatiei.
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