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Marca “SIDEX” a fost înregistrata de o alta entitate | Înregistrarea unei firme nu

echivaleaza cu detinerea dreptului legal asupra numelui ca brand (expert)

Înregistrarea unei firme nu echivaleaza  cu detinerea dreptului legal asupra numelui ca brand, iar lipsa

unei  marci înregistrate poate duce la pierderi semnificative - financiare,  juridice si de imagine - indiferent

de notorietatea companiei,  atentioneaza expertii în proprietate intelectuala, într-un comunicat  remis

miercuri spre difuzare. 

Un exemplu recent, semnalat pe 27 august 2025, este pierderea  drepturilor asupra marcii "SIDEX", un nume

emblematic pentru industria  siderurgica româneasca. Desi grupul Liberty Steel, detinut de omul de  afaceri

Sanjeev Gupta, este succesorul combinatului SIDEX Galati si a  continuat sa foloseasca denumirea în comunicari

oficiale si pe piata  muncii, compania a fost notificata ca marca "SIDEX" a fost deja  înregistrata de o alta entitate,

fara legatura cu activitatea sa.

"Situatia nu este singulara. Foarte multi antreprenori cred ca daca au o  firma cu un anumit nume, acel nume le

apartine si ca brand. În  realitate, doar înregistrarea ca marca îti ofera drepturi exclusive. În  lipsa ei, oricine poate

înregistra acel brand si îti poate interzice  folosirea lui", explica Radu Bozocea, expert în proprietate  intelectuala.

Potrivit acestuia, înainte de a investi în identitatea vizuala,  promovare sau ambalaje, antreprenorii ar trebui sa

verifice  disponibilitatea marcii în bazele de date oficiale. Printre resursele  recomandate se numara:

inregistrare-marci.ro - ofera verificari  preliminare, asistate de specialisti; TMView - pentru cautari  individuale la

nivel european si WIPO Global Brand Database - pentru  marci internationale.

Radu Bozocea subliniaza ca înregistrarea unei marci trebuie privita ca o investitie strategica.

"Este un demers defensiv. Te asiguri ca nimeni nu-ti poate contesta  dreptul asupra propriei identitati comerciale.

Apoi, marca devine si un  instrument de aparare activa - în negocieri, în instanta sau în fata  platformelor online",

sustine el.

Expertul atrage atentia ca, indiferent cât de cunoscut este un brand  sau cât de veche este o companie, dreptul

asupra numelui apartine celui  care înregistreaza marca. Exemple precum SIDEX, Pegas, Salam Sasesc si  altele

demonstreaza aceeasi regula: fara marca, nu exista protectie  reala.

"Într-un context economic în care reputatia si încrederea sunt printre  cele mai valoroase resurse ale unei firme,

înregistrarea marcii nu mai  este optionala, ci obligatorie pentru orice companie care vrea sa îsi  protejeze

identitatea si viitorul pe piata", se mai arata în comunicat.
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