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Consiliul national al audiovizualului modifica prevederile codului de reglementare
a continutului audiovizual
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"BONDOC & ASOCIATII

in urma sedintei din 25 iunie 2025, Consiliul National al Audiovizualului (,,CNA”) a adoptat o decizie care
modifica prevederile cuprinse in Decizia 220/2011 privind Codul de reglementare a continutului audiovizual
(;;Decizia 220/2011” sau ,,Vechiul Cod al Audiovizualului’’). Decizia 573/2025 privind codul de reglementare
a continutului audiovizual (,,Decizia 573/2025” sau ,,Noul Cod al Audiovizualului”) a fost publicata in
Monitorul Oficial al Roméniei nr. 641 din 08 iulie 2025, inlocuind Vechiul Cod al Audiovizualului, si a
intrat in vigoare treptat, ultimele prevederi respectiv cele referitoare la publicitatea (i) la medicamente,
tratamente medicale, produse homeopate, dispozitive medicale, suplimente alimentare, i la alimente cu
destinatie nutritionala speciala si cea (ii) la jocurilor de noroc, intrind in vigoare la data de 7 octombrie
2025.

Pe fondul evolutiei tehnologice, reflectate treptat si in plan legislativ, atat la nivel european, cét si national,
modificarea reglementarilor din sectorul audiovizualului pentru alinierea la realitatea din piata, a fost un pas firesc
si asteptat. Mai mult, aceasta decizie pare sa vina ca raspuns la o serie de doleante exprimate recent de societatea
civila cu privire la industriile anterior mentionate.

A. Obiective

fn preambulul Deciziei 573/2025, CNA evidentiaza motivele care au stat la baza adoptarii Noului Cod al
Audiovizualului, anume:

- protejarea (i) dreptului la libera exprimare, (ii) a demnitatii umane, (iii) a pluralismului, $i (iv) a
dreptului la informarea corecta, precum si a altor drepturi fundamentale.

- protejarea minorilor;
- alinierea cu legislatia europeana, in special cu Directiva serviciilor mass-media audiovizuale,[1]

precum si cu Regulamentul privind serviciile digitale (,,DSA”),[2] implicit si cu Legea 50/2024 privind stabilirea
unor masuri pentru aplicarea DSA Tn Romania.
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- armonizarea reglementarilor intre serviciile liniare (televiziune) si cele neliniare (la cerere);
- necesitatea reglementarii platformelor digitale;

- nevoia de reglementarea mai stricta a publicitatii Tn anumite sectoare, precum reclama la
medicamente/jocuri de noroc.

Astfel, urmatoarele modificari substantiale vor interveni odata cu intrarea in vigoare a Noului Cod al
Audiovizualului:

B. Reglementarea unor concepte noi

Lista de definitii cuprinsa anterior in Vechiul Cod Audiovizual, a fost suplimentata de o serie de termeni, unii
preluati din alte decizii CNA abrogate prin Noul Cod al Audiovizualului, altii fiind o noutate in cadrul legislativ,
precum: canal oferit prin intermediul unei platforme de partajare a materialelor video; continut daunator; continut
ilegal; dezinformare; informarea incorecta; ori creator de continut audiovizual difuzat online.

Astfel, noile reglementari ofera o distinctie terminologica, prin definirea conceptelor de confinut daunator si
continut ilegal. Continutul daunator este descris drept ,,orice continut, informatie sau actiune care poate induce
frica, intimidare, oroare, teroare psihologica sau alte stari de o intensitate asemanatoare.” In schimb, continutul
ilegal este definit drept ,,orice continut, informatie sau actiune care nu este conforma cu legislatia nationala,
indiferent de obiectul sau natura respectivei legislatii”, definitie care pare a fi inspirata de articolul 1 lit. (h) din
DSA.

Este esential de subliniat ca, desi cele doua notiuni pot crea aparenta unei suprapuneri, acestea nu sunt echivalente
si se suprapun doar partial intrucat nu orice continut daunator este ilegal, cum nici orice continut ilegal, nu este ab
initio daunator.

Totodata, alti doi termeni care s-ar putea confunda la o prima vedere din punct de vedere semantic, dar care sunt
esentialmente diferiti, se refera la dezinformare si informarea incorecta. Daca prima trebuie sa aiba la baza o
actiune intentionata de raspandire de informatii al caror caracter fals sau ingelator este verificabil, care este apta
sa cauzeze prejudicii unei persoane/grup social/organizatii/interesului public, cea din urma, consta actiunea de
raspandire de informaii false fara intentie, care cauzeaza in concret prejudicii unei persoane/grup
social/organizatii/interesului public. Astfel, aceste doua modalitati de diseminare a unei informatii discordante cu
realitatea difera att prin elementul subiectiv (i.e., vinovatia), cit si prin caracterul cert sau prezumtiv al
prejudiciului.

Nu in cele din urma, creatorii de continut sau, in limbaj colocvial, influencerii beneficiaza acum de o definitie
legala, fiind definiti drept ,,orice persoana care genereaza, creeaza, produce, editeaza si pune la dispozitia
publicului sau partajeaza continut audiovizual pentru care are raspundere editoriala, indiferent de denumirea §i
de modul de organizare a acestuia, prin intermediul retelelor de comunicatii electronice de tip internet.”
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C. Extinderea aplicabilitatii normelor de reglementare ale codului

Anterior, Decizia 220/2011 prevedea cu titlu general ca obiectul sau de reglementare este reprezentat atdr de
programele difuzate in cadrul serviciilor de televiziune §i radiodifuziune, cat §i celor furnizate printr-un serviciu
media audiovizual la cerere. Noul Cod al Audiovizualului extinde acest obiect prin includerea in spectrul de
reglementare si a programelor audiovizuale, materialelor video §i comunicarilor comerciale audiovizuale
furnizate prin intermediul unei platforme de partajare a materialelor video. Prin aceasta, Noul Cod al
Audiovizualului este aliniat prevederilor Legii 504/2002.

Cu toate acestea, raméne discutabila masura n care acest nou obiect reprezinta o extindere veritabila a atributiilor
CNA, Intrucit platformele de partajare a materialelor video care se bucura de popularitate In Romania, se afla sub
jurisdictia altor state europene, iar conform Legii 504/2002 a audiovizualului, CNA pare sa detina exclusiv
competenta la nivel national, fara a fi consacrata si o competenta explicita In sensul emiterii de ordine cu
aplicabilitate transfrontaliera impotriva furnizorilor de servicii intermediare stabiliti in alte state membre. Mai
exact, potrivit Legii nr. 504/2002 a audiovizualului, entitatile relevante pentru analiza de fata carora li se aplica
prevederile legii sunt (i) servicii de platforme de partajare a materialelor video aflate sub jurisdictia Romaniei; (ii)
servicii de platforme de partajare a materialelor video aflate sub jurisdictia unui stat care nu este membru al
Uniunii Europene, dar al caror continut este accesibil pe teritoriul Roméaniei.

In acest sens, pentru a stabili daca o platforma de partajare video intra sub jurisdictia Romaniei, este necesar sa se
determine daca aceasta are un sediu permanent pe teritoriul Romaniei si desfasoara efectiv o activitate economica
prin intermediul acestui sediu, pentru o perioada nedeterminata. in caz contrar, un furnizor poate fi considerat
totusi sub jurisdictia Romaniei daca are o societate-mama sau o filiala cu sediul in Romania ori face parte dintr-un
grup care include cel putin o companie stabilita in Roménia sau daca are sediul in afara Uniunii Europene desi
continutul furnizat este accesibil pe teritoriul Romaniei .

Totusi, in ciuda acestei interpretari riguroase din care ar reiesi absenta competentei ratione loci a CNA, s-a putut
observa ca in activitatea sa recenta, autoritatea considera in sens contrar celor de mai sus ca DSA este temei
suficient In emiterea de ordine de a actiona impotriva continutului ilegal, vizind materiale publicate pe platforme
online foarte mari, precum: YouTube, Facebook sau TikTok, desi In DSA se subliniaza ca faptul ca regulamentul ,,
nu ofera temeiul juridic pentru emiterea unor astfel de ordine §i nici nu reglementeaza domeniul de aplicare
teritorial al acestora sau asigurarea respectarii lor la nivel transfrontalier.” Acest temei ar trebui sa se regaseasca
in legislatia locala speciala care reglementeaza activitatea CNA (ceea ce nu pare a fi cazul, agsa cum aratam mai
sus).

Prin urmare, ramane de vazut modul in care aceasta modificare de obiect, se va reflecta in activitatea consiliului.

In plus, spre deosebire de cadrul legislativ anterior, majoritatea textelor din cadrul Deciziei 573/2025, au fost
adaptate pentru a se aplica inclusiv serviciilor media audiovizuale la cerere, extinzand sfera de aplicare a
prevederilor. Astfel, in cuprinsul Noul Cod al Audiovizualului este acum integrat partial si continutul Deciziei
CNA nr. 320/2012 privind furnizarea serviciilor media audiovizuale la cerere. In acelasi spirit, multe dintre
obligatiile care incumbau anterior doar serviciilor de media clasice, acum se aplica si serviciilor media la cerere
intrucat o serie de texte au modificat subiectul obligatiei din ,,radiodifuzorii” in , furnizorii de servicii media
audiovizuale”, termen care include si furnizorii de servicii media audiovizuale la cerere.
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D. Informarea publicului

Obligatia de informare a publicului devine mai stringenta in urma noilor reglementari, intrucat Noul Cod al
Audiovizualului vorbeste despre mai multe ipoteze de noutate privind marcarea urmatoarelor:

(i) Continutul generat cu inteligenta artificiala

Furnizorii de servicii media audiovizuale trebuie sa se asigure ca imaginile, continutul audio si video artificiale §i
orice alte continuturi audiovizuale sintetice realizate in mod realist sunt insofite pe toata durata difuzarii de
avertizarea scrisa: ,,Confinut audiovizual realizat cu ajutorul inteligentei artificiale!”. Aceasta prevedere
marcheaza un prim pas la nivel national in directia reglementarii utilizarii inteligentei artificiale, reprezentand o
masura preliminara de aliniere la cerintele stabilite prin Actul european privind Inteligenta Artificiala.[3]

(ii) Publicitatea/Sponsorizarea/Plasarea de produse

In vederea informarii publicului, programele si/sau materialele video incarcate si/sau generate in canalul propriu
de furnizorul de servicii media audiovizuale la cerere, care contin publicitate/sponsorizare/plasare de produse, vor
fi insotite de elemente descrise de Noul Cod al Audiovizualului, indicAnd neechivoc faptul ca materialul are o
natura publicitara.

In ceea ce priveste plasarea de produse, definitia a fost extinsa pentru a include si materialele video generate de
utilizatori. Daca anterior se avea 1n vedere doar inserarea unui produs sau serviciu Intr-un program in schimbul
unei plafi, In prezent este suficienta simpla referire la acel produs sau serviciu pentru ca regulile aplicabile plasarii
de produse sa devina incidente. De asemenea, nu mai este necesar ca prestatia in baza careia are loc plasarea, sa fie
una pecuniara - orice forma de retributie similara este considerata suficienta. Aceasta extindere urmareste sa
acopere inclusiv cazurile frecvente de plasare de produse pe baza unor contracte de tip barter intre creatorii de
continut $i diverse companii, care vor trebui marcate corespunzator.

E. Reclamele la jocurile de noroc

Ca raspuns la criticile exprimate de societatea civila, industria jocurilor de noroc are acum o plaja de modalitati de
promovare in media mai redusa din cauza limitarilor ratione persoane $i temporis.

Astfel, programele audiovizuale care contin jocuri de noroc, precum si spoturile publicitare care promoveaza astfel
de jocuri sunt interzise in intervalul orar 6:00-23:00, cu exceptia spoturilor publicitare referitoare la pariuri, care
pot fi difuzate si In timpul transmisiunilor sportive in direct.
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Mai mult, daca aceste reclame sunt difuzate prin programe audiovizuale in cadrul unui serviciu de radio sau de
televiziune ori al unui serviciu media la cerere, pe durata acestora este interzisa aparitia de personalitati ale vietii
publice, culturale, stiintifice, sportive sau alte persoane care, datorita notorietatii in mediul online, pot incuraja
participarea la astfel de jocuri. In ceea ce priveste aceasta modificare, odata cu intrarea sa in vigoare, vor fi afectate
mai multe contracte de colaborare incheiate intre furnizorii de jocuri de noroc si persoane publice, anterior
adoptarii Noului Cod al Audiovizualului, dar ale caror efecte se suprapun cu perioada in care interdictia devine
aplicabila. Ramane, asadar, de urmarit modul in care piata va reactiona la masura impusa de autoritatea
audiovizuala.

F. Reclamele la medicamente tratamente medicale, produse homeopate, dispozitive medicale sau
suplimente alimentare prezentate

Regulile incidente pana acum doar anumitor produse din sfera medicala si a industriei farmacologice, se extind si
sunt aplicabile Tn mod uniform: medicamentelor, tratamentelor medicale, produselor homeopate, dispozitivelor
medicale sau suplimentelor alimentare.

Mai mult, una dintre modificarile semnificative consta In interzicerea promovarii farmaciilor prin asocierea
acestora cu reduceri sau promotii aplicabile medicamentelor, tratamentelor medicale, produselor homeopate,
dispozitivelor medicale ori suplimentelor alimentare.

Noile modificari aduse fostului art. 131 din Decizia 220/2011 introduc obligatii aditionale pentru publicitatea
suplimentelor alimentare, in scopul asigurarii unei informari clare, transparente si corecte a publicului. Astfel, pe
langa avertismentul standard ,,Acesta este un supliment alimentar. Cititi cu atentie prospectul/informatiile de pe
ambalaj.”, devine obligatorie $i prezentarea informatiilor regasite pe eticheta, conform Legii 56/2021, acestea
urmand a fi expuse intr-un mod clar, cu o pronuntie normala si neaccelerata. In cazul spoturilor prescurtate, de tip
reminder, noua reglementare permite includerea doar a uneia dintre avertizarile prevazute de lege, In format scris,
cu respectarea cerintelor de lizibilitate $i durata de afigare.

Separat de cele prezentate anterior, dar tot in sfera medicala, raportat la situatia pandemica din istoria recenta,
Noul Cod al Audiovizualului solicita ca relatarile despre evolutia bolilor, despre efectul programelor sau masurilor
de prevenire, indiferent de metodele folosite, sa nu fie facute decét prin prezentarea opiniei unui medic specialist
cu drept de practica In specialitatea respectiva, In scopul diminuarii propagarii de informatii care nu se coreleaza
cu ceea ce e agreat de stiinta medicala si care au natura de a produce panica or de a se traduce in negarea celor
admise stiintific.

G. Reclamele politice

Noul Cod al Audiovizualului include acum pe langa interdictia de diseminare a publicitatii politice, si definitia
termenului de publicitate politica. Prin acesta se intelege ,,orice forma de promovare, publicare, distribuire sau
difuzare a unui mesaj politic prin refele de comunicatii electronice, indiferent daca este realizata contra cost, ca
parte a unei campanii organizate sau prin activitafi interne.” Intentia autoritatii pare ca a fost sa clarifice ceea ce
inseamna publicitatea politica, dar, pentru ca in ultimul an au intervenit multiple prevederi care defineau un termen
similar (i.e., material publicitar politic), nu este clar daca CNA a dorit sa consacre o diferenta Intre ceea ce
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considera CNA a fi publicitate politica si definitia materialului publicitar politic/materialului de propaganda
electorala definit in legislatia electorala.

Acesta din urma se refera la ,,orice material scris, online, audio sau video, utilizat in campania electorala, care

indeamna alegatorii in mod direct sau indirect sa aleaga sau sa nu aleaga, sa voteze sau sa nu voteze pentru un
candidat independent sau pentru un candidat al unui partid politic clar identificat”. Prin urmare pentru ca regulile
stricte definite de legislatia electorala (precum regulile din Ordonanta de urgenta 1/2025 sau Legea 334/2006) sa
fie aplicabile, exista doua conditii sine qua non, anume un material este considerat material publicitar politic daca
(1) este difuzat in cursul unei campanii electorale, si daca (ii) autorul sau este un actor politic in sensul art. 3 pct. 4
din Regulamentul privind publicitatea politica.[4] Aceste doua limitari ar parea ca nu se aplica in privinta a ceea ce
defineste CNA drept publicitate politica, prin urmare are rezulta ca orice material de propaganda electorala este
publicitate politica in sensul Deciziei 573/2025, dar nu orice publicitate politica astfel cum este definita in Decizia
573/2025 reprezinta material de propaganda politica/material publicitar politic.

H. Reclamele institugiilor financiare nebancare

Noile reglementari introduc cerinte suplimentare si in ceea ce priveste comunicarile comerciale audiovizuale care
promoveaza serviciile institutiilor financiare nebancare. Astfel, orice informatie privind dob4nda anuala efectiva
trebuie sa fie prezentata vizibil, pe intreaga durata a difuzarii materialului publicitar. Dimensiunea caracterelor
utilizate trebuie sa respecte standarde minimale clare. Indiferent de canalul de difuzare, toate spoturile publicitare
care vizeaza ofertele institutiilor financiare nebancare trebuie sa includa, in mod obligatoriu, o avertizare sonora si
vizuala la finalul materialului: ,, Citifi cu atentie prevederile contractuale. Acest tip de imprumut prezinta un grad
ridicat de risc financiar. “Aceste masuri urmaresc sa sporeasca gradul de transparenta si protectie a
consumatorilor.

L Protejarea minorilor

In contextul noilor reglementari, se pot observa o serie de prevederi menite sa sporeasca protectia minorilor in
cadrul serviciilor media audiovizuale, prin raportare la interesul superior al copilului.

Astfel, Decizia 573/2025 instituie noi obligatii in sarcina furnizorilor de servicii media audiovizuale la cerere,
precum:

- In situatia cand serviciile furnizate de acegtia sunt difuzate prin intermediul platformelor de partajare
video, sunt obligati sa implementeze masuri corespunzatoare pentru a proteja minorii de continutul care le-ar putea
afecta dezvoltarea fizica, psihica sau morala;

- Daca in cadrul programelor si al materialelor video incarcate si/sau generate exista continut
audiovizual care poate afecta dezvoltarea fizica, mentala sau morala a minorilor, furnizorii de servicii media
audiovizuale la cerere folosind mijloace de avertizare scrisa sau sonora sunt obligati sa transmita un mesaj
prestabilit insotit i de motivele care stau la baza atentionarii;
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- Difuzarea programelor audiovizuale care contin jocuri de noroc, precum si spoturile publicitare care
promoveaza astfel de jocuri trebuie sa aiba loc cu respectarea protectiei minorilor.

In plus, CNA a actualizat setul de reguli aplicabil participarii minorilor in programele audiovizuale. Referitor la
minorii sub 14 ani, au fost interzise, spre exemplu, difuzarea de imagini sau declaratii ale minorilor victime ale
infractiunilor sexuale sau martori la astfel de fapte, precum si prezenta acestora in transmisiuni live dupa ora
22:00, cu exceptii bine determinate. Pentru minorii cu varste intre 14 si 16 ani care participa la programe de stiri
sau dezbateri in calitate de victime sau acuzafi trebuie sa fie In mod obligatoriu asistafi, in timpul Inregistrarii sau
transmisiunii, de catre un parinte, tutore legal sau avocat. Se interzice asistenta de catre parintele suspectat de
comiterea abuzului. Aceste prevederi urmaresc sa evite exploatarea mediatica a minorilor in contexte
traumatizante.

Tot cu acelasi scop declarat, au mai fost instituite si alte interdictii precum cele referitoare la difuzarea de
programe audiovizuale in care apar scene cu fumat sau consum de alcool - 1n direct sau in studio, si cele referitoare
la difuzarea programelor care includ imagini sau sunete ce descriu acte de cruzime fata de animale,[5] iar daca un
program trateaza subiectul privind cruzimea impotriva animalelor trebuie sa includa avertismentul verbal sau scris
ca ,,cruzimea la adresa animalelor se pedepseste conform legii”, precum si afigarea numarului de urgenta 112 pe
durata avertizarii.

Una dintre reglementarile mai exotice cu aceeasi finalitate, se refera la programele care promoveaza continut
bazat pe astrologie, horoscop, numerologie sau alte practici similare, care incepand de la intrarea n vigoare a
Noului Cod al Audiovizualului, trebuie sa includa o mentiune clara potrivit careia ,,informatiile nu au baza
stiinfifica”. Aceasta prevedere vizeaza protejarea publicului - in special a minorilor - impotriva continutului
potential Ingelator sau manipulator.

in fine, art. 30 alin. (2) permite ca anunturile promotionale ale programelor clasificate drept recomandate celor cu
varsta de peste 12, 15 sau 18 ani, sa fie difuzate in afara intervalelor orare specifice, doar cu conditia ca acestea sa
nu includa imaginile care au stat la baza restrictionarii programului.

J. Accesibilitate

Noile reglementari ale legislatiei audiovizuale introduc un set extins de obligatii pentru furnizorii de servicii media
audiovizuale, cu scopul de a asigura accesibilitatea continutului pentru persoanele cu deficiente de vedere si auz.
In concret, incepand cu anul 2025, radiodifuzorii trebuie sa se asigure ca un procent progresiv din grila de
programe este accesibil persoanelor cu dizabilitati, ajungind la un minim de 35% din timpul de difuzare incepand
cu anul 2027. Aceeasi obligatie se aplica, 1n aceleasi proportii si termene, si pentru furnizorii de servicii media
audiovizuale la cerere, n raport cu catalogul de programe disponibil.

De asemenea, furnizorii aflati sub jurisdictia Roméaniei vor avea obligatia de a transmite anual catre CNA un raport
detaliat privind gradul de implementare a cerintelor de accesibilitate. Acest raport trebuie, totodata, publicat pe
pagina de internet a fiecarui furnizor pana cel tarziu in ziua del5 noiembrie a fiecarui an.

Mentionam ca noutate relevanta si cerinta aflata n sarcina furnizorilor de servicii media audiovizuale de a asigura
un cadru 1n care informatiile esentiale difuzate pe durata transmisiunilor de urgenta (i.e., calamitati, stari de
urgenta sau dezastre naturale), sunt accesibile si persoanelor cu dizabilitati, cu exceptia cazurilor in care acest
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lucru este obiectiv imposibil.

K. Alte modificari

CNA a mai amendat o serie de titlului din cadrul Vechiului Cod Audiovizual, dintre care mentionam titlurile
privitoare la (i) dreptul la imagine (se sporeste protectia celor la adresa carora se aduc acuzatii, precum $i a
persoanelor care sunt tintite pe criterii de grup), (ii) asigurarea informarii corecte si a pluralismului, (iii)
responsabilitati culturale (introducind o noua obligatie de depunere a unui raport de promovare a operelor
europene), precum si sectiunea dedicata mesajelor de constientizare, astfel ca nu vom mai auzi pe viitor clasicul ,,
Pentru sanatatea dumneavoastra evitafi excesul de sare, zahar si grasimi”, spectrul acestor mesaje fiind transferat
in alte zone de interes precum vaccinarea, fraudele cibernetice sau consumul de suplimente alimentare.

Concluzii

Intr-o serie de comunicate de presa recente,[6] CNA a transmis faptul ca a pus deja in aplicare Noul Cod al
Audiovizualului, subliniind aplicabilitatea sa incepand cu 7 august 2025. Prin urmare, in perioada imediat
urmatoare, vom vedea maniera in care consiliul va transpune in practica noile prevederi.

Avand in vedere toate cele de mai sus, Decizia 573/2025 revigoreaza vechiul cadru legislativ intr-o masura
semnificativa, desi nu acopera toate noutatile din aria serviciilor media aparute in trecutul recent. Fiind doar o
simpla decizia a CNA, ea nu poate totusi adresa chestiuni problematice de actualitate care trebuie solutionate
printr-un act cu o forta superioara. Astfel ca inclusiv o reforma a Legii 504/2002 pentru adaptarea la realitatea
digitala si la noul cadrul legislativ la nivel european, ar fi binevenita, astfel incat CNA sa aiba competentele
necesare pentru a raspunde provocarilor din mediul online.

[1] DIRECTIVA (UE) 2018/1808 A PARLAMENTULUI EUROPEAN §I A CONSILIULUI din 14 noiembrie 2018
de modificare a Directivei 2010/13/UE privind coordonarea anumitor dispozitii stabilite prin acte cu putere de
lege sau acte administrative in cadrul statelor membre cu privire la furnizarea de servicii mass-media
audiovizuale (Directiva serviciilor mass-media audiovizuale).

[2] REGULAMENTUL (UE) 2022/2065 AL PARLAMENTULUI EUROPEAN SI AL CONSILIULUI din 19 octombrie 2022 privind o piata
unica pentru serviciile digitale si de modificare a Directivei 2000/31/CE (Regulamentul privind serviciile digitale).

[3] REGULAMENTUL (UE) 2024/1689 AL PARLAMENTULUI EUROPEAN S§I AL CONSILIULUI din 13 iunie 2024 de stabilire a unor
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norme armonizate privind inteligenta artificiala si de modificare a Regulamentelor (CE) nr. 300/2008, (UE) nr. 167/2013, (UE) nr.
168/2013, (UE) 2018/858, (UE) 2018/1139 si (UE) 2019/2144 si a Directivelor 2014/90/UE, (UE) 2016/797 si (UE) 2020/1828
(Regulamentul privind inteligenta artificiala).

[4] REGULAMENTUL (UE) 2024/900AL PARLAMENTULUI EUROPEAN $SI AL CONSILIULUI din 13 martie 2024 privind transparenta
si vizarea unui public-tinta in publicitatea politica.

[5] Fac exceptie de la aceasta regula productiile de fictiune sau documentarele.

[6] Comunicat de presa. Sedinta publica a CNA din 02.09.2025 - CNA; Comunicat de presa. Sedinta publica a CNA din 03.09.2025 - CNA.
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